T GOSPODARKA

Rozmowa z Anna Pikura,
tworczynig marki

i sieci klinik odnowy
kolagenowej, o tym,

jak sie robi w Polsce
biznes kosmetyczny.

Zapragnela pani powto6rzy¢ sukces
Heleny Rubinstein?
Rzeczywiscie, jej osiagniecia
s3 dla mnie wielkg inspiracja.

Wejscie w biznes kosmetyczny
musialo mie¢ jednak jakis impuls.
W gazecie przeczytatam

o kosmetyku, ktory mnie
niezwykle zainteresowat. Kupitam
go i wyprébowatam. Byt bardzo
skuteczny. Wtedy postanowitam, ze
zostane jego dystrybutorem.
Nie bylo to proste. Okazato sig, ze
na rynku dziata juz wystarczajaca
liczba jego sprzedawcow. Dotartam
jednak do producenta i udato sie.
To byto rok po ukonczeniu moich
studiow. Zatozytam jednoosobowsa
dziatalnos¢ gospodarcza i zaczetam
pracowa¢. Odbieratam telefony,
przyjmowatam zaméwienia,
chodzitam na poczte nadawac
paczki. Takie byty poczatki.
W kolejnym roku przeksztatcitam
firme w spotke — pozyskatam
kapitat, do firmy wszedt wspolnik.

Interes si¢ krecit...

Wierzytam w produkt, ktory
sprzedawatam. Sztam do przodu.
Jako jedyny z dystrybutorow
zainwestowatam z wtasnych
oszczednosci w reklame prasowa.

Jej koncepcja to byt catkowicie moj
pomyst. Inwestycja prowadzona

byta ze srodkow zarabianych

na biezaco. Promocja optacita

sie. Preparat wzbudzit ogromne
zainteresowanie. Po roku moja firma
osiagneta wieksze obroty niz wszyscy
pozostali dystrybutorzy razem wzigci.
Zwrdcilismy sie do producenta

o wylacznosé. Znow sie udato.

Co sprawilo, ze w pewnym momencie

rozpoczeta pani prace nad wlasnym
produktem?
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Bezposrednim impulsem
do stworzenia marki staty sie,
paradoksalnie, szokujace nas
praktyki producenta sprzedawanego
przez nas kosmetyku. Stosujac
bardzo kontrowersyjne z naszego
punktu widzenia dziatania,
odsunat on najpierw od biznesu
autoréw kosmetyku. Potem nas,
jako wytacznego dystrybutora.
Wszystko to grozito zniweczeniem
naszych wieloletnich wysitkow
marketingowych i reklamowych.
Oczywiscie, na to nie mogtam
sie zgodzi¢. Postanowitam
wykorzysta¢ moja pozycje rynkowa
do wypromowania wtasnych
kosmetykow...
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Absolwentka socjologii, po studiach
zatozyta jednoosobowa firme

i zostata jednym z dystrybutoréw
preparatu kosmetycznego.
Pdzniej stworzyta wtasna marke
kosmetyczna, pod ktéra sprzedaje
biokosmetyki organiczne,

bez syntetycznych konserwantéw,
emulgatoréw i innych sztucznych
dodatkéw. Obecnie sie¢
sprzedazy ustug i produktow
JAnna Pikura” sktada sie z trzech
salonéw firmowych i 69 punktéw
partnerskich.

...i stworzenia ,,Anny Pikury”.

Doktadnie. W 2010 r. powstata
nowa spotka z catkowicie nowym
portfolio produktow.

Dzi$§ mamy salony firmowe
potaczone z klinikami odnowy
kolagenowej. Mozna w nich kupic¢
moje produkty. Wszystkie oparte sa

wytacznie na autorskich recepturach.

W klinikach mozna skorzystac
tez z moich wtasnych, unikalnych
programéw zabiegowych.

Réwniez firma nazywa
si¢ tak jak pani.

Imie, nazwisko i twarz to podpis
pod tym, w co wierze i za co daje
gwarancje — to po prostu ja. Wierze
w siebie i jakos¢ tworzonych przeze
mnie produktéw i ustug.

Czy rowniez samodzielnie tworzy
pani receptury oferowanych
kosmetykow?

Nie jestem biotechnologiem ani
chemikiem. Daje wizje i zatozenia.
Wspoltpracuje z doskonatymi
specjalistami. To oni, wedtug
moich wytycznych, tworza
sprzedawane przez nas produkty.
Obecnie pod marka ,,Anna Pikura”
oferujemy dwadzieScia preparatow
kosmetycznych.

Rozpoczynata pani od zera.
Za ,zerem” czasem jednak stoi
chocby wsparcie rodziny.

Jak byto w tym przypadku?

GOSPODARKA

Polska nie uchodzi za idealne
miejsce do realizacji biznesowych
marzen. Nadal zbyt czgsto

styszy si¢ o niestabilnosci

i stabym wsparciu dla rozwoju
przedsiebiorczosci. Jak to wyglada

Zero to zero. Nie miatam
absolutnie zadnego wsparcia. Ani
ze strony bogatych rodzicow, ani
tez nie pomogtam sobie kredytem
zaciggnietym w banku. Wszystko, co
zaplanowatam, dobrze sie rozwijato.

Znalaztam si¢ tez w odpowiednim Z pani perspektywy?
miejscu we wlasciwym czasie. Gdybym sie w stu procentach
Miatam szczescie. zgodzita, poddatabym

w watpliwos¢ wszystko, do czego
udato mi sie doj$¢ w biznesie.
Moj przyktad pokazuje, ze jednak
si¢ da. Trzeba chcie¢ i wierzy¢.

[ dziata¢. Zakasac rekawy

i pracowac.

Zawodowe doswiadczenia
mialy wplyw na pani filozofi¢
prowadzenia biznesu?

Z pewnoscig. Wazne jednak,
aby zimny prysznic, jakim sa
réznego rodzaju ataki w nas
wymierzone, potraktowa¢ nie
jako niepowodzenie, lecz jako
nauke. A nawet wyzwanie. Mnie

Czego powinni unika¢ chcacy
zatozy¢ wlasny biznes?
Jesli ktos sie boi, ze sie nie uda,

te doSwiadczenia zainspirowaty
do nowego spojrzenia na wlasny
potencjal. W ten sposob udato mi
si¢ z zagrozenia stworzy¢ dla siebie
olbrzymig szanse rozwoju.

nie powinien za niego si¢ zabierac.
Strach jest dobry dla ofiar.

W biznesie trzeba konsekwentnie
i§¢ do przodu i realizowac swoje
cele. Nie mozna zwracac przesadnej

uwagi na niepowodzenia. Podobnie
jak na ,,dobrych doradcow”,

na ktody rzucane pod nogi.
Sukces mozna osiaggna¢ jedynie
konsekwencja w dziataniu. I pasja.
Bez niej niewiele si¢ zdziata. Nie
wyobrazam sobie zajmowania si¢
czyms, czego nie kocham, czyms,
co mnie nie interesuje i jest dla
mnie meczace. Pasja jest kluczem.
Potem sg pieniadze, czyli jej
konsekwencja. Nigdy odwrotnie.

Strach jest dobry
dla ofiar. W biznesie
trzeba konsekwentnie
is¢ do przodu
1 realizowac

SWOje Cele. G Medard Kristovoroff

@%zié Anna Pikura prowadzi 3 salony\

firmowe potaczone z klinikami
4 odnowy\kolagen'owej.
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