Z Anna Pikura, zatoiycielka i prezesem firmy AP Ltd.,
twaorczynig marki kosmetycznej sygnowanej jej
nazwiskiem, o wyjatkowosci biokosmetykéw
ANNA PIKURA rozmawia Aleksandra Czwojdrak.

Kosmetyki ANNA PIKURA istniejg na rynku od
niespetna dwdch lat, a cieszg sie wielkim uznaniem.
Skad to zainteresowanie?

Anna Pikura: Odpowiedz jest prosta — klienci na nie
czekali. DostrzegliSmy to juz podezas naszego oficjal-
nego debiutu na prestizowych, miedzynarodowych
targach kosmetyceamych w Bolonii w 2010 roku. Ludzie
mowia nam, ze wlasnie czego$ takiego szukali.

Wiasnie czegos takiego” — czyli czego?

AP: W pelni natralnych i w pelni bezpiecznych
produktow, dajacych zarazem konkretne, wyrazne
rezultaty. Nie podrazniajacych skory i nie oslabia-
Jacych jej, wreez przeciwnie, wzmacniajacych jej
naturalna sile i mechanizmy, a przy regularnym
stosowaniu realnie cofajacych czas. Tajemnica
naszych biopreparatow jest naturalny sklad: kolagen
aktywny biologicznie oraz najwyzszej jakosci
botaniczne skladniki czynne.

Ekologia jest dzi$ w modzie i wiekszoé¢ marek chwali
sie substancjami roslinnymi w swych produktach. Czym
wyrodiniaja sie kosmetyki ANNA PIKURA?

AP: Wystarczy porownaé sklady, podane na opako-

waniach. Wezmy nasz sztandarowy produkt - kolagen

AP BIOAKTIV. W skladzie jest tylko sam kolagen!
Bez syntetycznej chemii, kolagen aktywny biolo-
gicznie nie znidstby zreszta takiego towarzystwa,
Nasze kremy to sto procent naturalnosci, robimy
wszystko, aby nie bylo w nich chocby éladowej ilodci
parabenow, a to w dzisiejszym schemicyzowanym
Swiecie nie lada sztuka! Kazdy skladnik pelni u nas
role pielegnujaca — zamiast chemicznych ,wypel-
niaczy” mamy aktywne biologicznie oleje z dzikiej
rozy, z awokado, z jojoby, one tez nadaja kosmety-
kom kolor. Zamiast syntetycznych $rodkow zapa-
chowych — naturalne olejki eteryezne o cennych
zaletach kosmetycznych. Zamiast drazniacych emul-

ANNA PIKURA w PANI

KOSMETYKI,
KTORE SPELNIAJA

MARZENIA

gatorow — naturalne substancje na bazie oliwy z oliwek,
ktore tez maja wlasciwosci pielegnujace skore. Czesto
nawet zamiast zwyklej wody stosujemy hydrolaty,
czyli wody kwiatowe, uzyskiwane podczas destylacji
olejkow eterycznych, bogate w skladniki czynne.
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Kosmetyki marki ANNA PIKURA wyrdzniajg sie tez
cenami. Wasz najdrozszy kosmetyk Sacrum kosztuje
1500 ztotych.

AP: Jestesmy chyba pierwsza polska marka klasy
premium plus. Sa to produkty w Scistym sensie
selektywne — nie tylko z racji ceny i pozycjonowania
na rynku, ale i troski, ktéra przywiazujemy do ich
receptur. Selektywna jest tez ich dystryvbucja — ze
wzgledu na calkowicie naturalny sklad trzeba prze-
strzegac pewnych podstawowych rygorow ich prze-
chowywania i transportu. Nasze kosmetyki mozna
dosta¢ tylko w salonach firmowych i w najlepszych
aptekach. Cho¢ sa to produkty z najwyzszej polki,
staramy sig, aby byly dostepne dla kazdego, kto
zechce zainwestowa¢ w urode i zdrowie swojej
skory. W Klinikach Odnowy Kolagenowej nie ma
popularnych ostatnio tester baréw — naszych gosci
traktujemy bardzo indywidualnie. Kazdy moze
przyjs¢ po probke naszego kremu, ktora zostanie

przygotowana na miejscu w salonie, a jesli zechce
przetestowac kolagen aktywny biologicznie, nasi
kosmetolodzy zaaplikuja mu go gratis w gabinecie.
Stosujemy rabaty, a w sklepie internctowym nie
brakuje atrakcyjnych promocji. Klienci zreszta
przyznaja, ze wola odlozy¢ pieniadze na jeden nasz
krem, niz kupi¢ kilka produktow innych marek.
Dbamy tez o to, aby zabiegi w naszych Klinikach
byly dostepne dla przecigtnej kieszeni Kowalskiego.

Majg Panstwo juz szes¢ swoich Klinik Odnowy
Kolagenowej. Spora inwestycja jak na tak krotki czas.

AP: Owszem, jednak polowa z nich dziala we fran-
czyzie, bardzo sobie cenimy t¢ forme wspélpracy i chet-
nie ja podejmujemy. Dbamy o naszych partnerow,
oferujemy niezwykle przystepne warunki, znacznie ko-
rzystniejsze od typowych na rynku kosmetycznym.
W ramach atrakcyjnego cenowo pakietu miesci sig
nie tylko wyposazenie i wystroj luksusowego salonu,
ale rowniez wsparcie marketingowe i reklamowe.

Jest Pani z wyksztatcenia socjologiem. To dos¢ niety-
powe dla branzy, w ktérej zatoiyciele znanych marek
zwykle zawodowo parali sie chemia.

AP: Ale nie az tak nietypowe. Owszem, na mysl
przychodzg Helena Rubinstein, Estee Lauder czy
Pierre-Frangois Pascal Guerlain, ale rowniez twor-
czyni La Prairie, z wyksztalcenia historyk sztuki, czy
zawodowy dyplomata hrabia Guillaume d’Ornano,
wspoltworca marki Lancome, ojciec hrabiego Huberta
d’Ornano, zalozyciela marki Sisley. Jestem z wyksztal-
cenia socjologiem, ale z pasji kosmetologiem, od lat fra-
puje mnie ta dziedzina. Nia zreszta zajmowatam sig
podczas studiow, analizujac kanony pi¢kna na prze-
strzeni dziejow. Uzupelniam swoje wyksztalcenie, jed-
nak opracowywanie receptur powierzam znakomitym
polskim uczonym, kiorzy stanowia naprawde awangar-
de swiatowej biochemii i biotechnologii. Absolutnie
wszystkie nasze produkty — od kosmetykow po urza-
dzenia kosmetyczne — s3 opracowywane i produko-
wane w Polsce. Jestem z tego bardzo dumna.



