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Firma z mitosci

do mtodosci

— Przygladajac sie rynkowi
kosmetycznemu, widziatam,
ze nie ma na nim za wiele
kosmetykow, ktore daja
realne efekty. Postanowitam
stworzyc¢ cos ekstra

dla wymagajacych klientéw.
| tak od kolagenu
rozpoczetam tworzenie
marki Anna Pikura — mowi
jej wtascicielka, tworczyni
sieci Klinik Odnowy
Kolagenowe;j.

Miatam bardzo duzo szczescia. Prze-
ciez nie co dzien w kosmetologii doko-
nuje sie epokowych odkryé. Moment
ukonczenia przeze mnie studiéw socjo-
logicznych zbiegl sie akurat z pojawie-
niem si¢ na rynku pierwszych prepara-
tow kolagenu aktywnego biologicznie.
Ta naturalna substancja pochodzaca
zryb, uzyskana po latach badan i préb,
miata kompletnie zrewolucjonizowaé
kosmetologie.

Obserwowalam rezultaty i mozli-
wosci zastosowania kolagenu, otrzy-
mywaltam réwniez bogaty feedback od
stosujacych go eksperymentalnie osdb.
Z tych obserwacji ptynal wniosek, ze
kolagen ma niezwykle szerokie spek-
trum dziatania, zadnych niekorzyst-
nych efektéw ubocznych nawet przy
skorze alergicznej, daje stosunkowo
szybkie efekty, a rezultaty sa konkret-
ne i trwale. Kilkuletnie obserwacje
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# Kolagen i luksus

Jesli ktos wymysli dobry produkt

i doda do niego talent handlowy,
fachowg obstuge klientéw, a do tego
ma szczescie i znajdzie sie L/

w odpowiednim miejscu w
odpowiednim czasie, Swiat kosmetyki
moze stang¢ przed nim otworem.

Anna Pikura
tworczyni marki sygnowanej
jej nazwiskiem
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pozwolily tez ustali¢, ze kolagen wzma-
ga dzialanie innych substancji czyn-
nych.

Decyzje o stworzeniu ekskluzywnej
marki biokosmetykéw podjetam kilka
lata temu. Postanowilam zebra¢ swoje
wieloletnie do$wiadczenia i we wspol-
pracy z interdyscyplinarnym zespotem
naukowcow stworzy¢ jedyna w swoim
rodzaju propozycje na kosmetycznym
rynku. Linie kosmetykow firmuje wla-
snym imieniem i nazwiskiem Anna Pi-
kura, poniewaz chce wysta¢ do klien-
tow czytelny komunikat: ,Moge z reka
na sercu poleci¢ najwyzszg jako$¢ mo-
ich produktéw”. Sama stworzylam kon-
cepcje swojej marki i sama opracowuje
koncept kazdego kolejnego produktu,
natomiast przygotowywanie receptur
powierzam ekspertom o najwyzszych
kompetencjach. Cze$¢ naszych produk-
téw jest wytwarzana za granica, m.in.
w USA, we Francji, jednak ich koncep-
cje zawsze rodzg si¢ w Polsce. Nie jest
tatwo utrzymac sie na rynku tak bardzo
nasyconym i o tak silnej konkurencji,
aja przeciez startowalam od zera, uczac
sie na wlasnej skorze. Ale udato sig!

Tworzac wlasng marke, postanowi-
tam zaczg¢ wlasnie od kolagenu aktyw-
nego biologicznie. Ulepszylismy go, jest
on dzi$ produktem znacznie bardziej
zaawansowanym niz ten poczatkowo
testowany. Marka ANNA PIKURA de-
biutowala oficjalnie na najwiekszych na
$wiecie targach kosmetycznych Cosmo-
prof w Bolonii w 2010 roku.

Jestem milos$niczka dobrej kuch-
ni i faczenia na talerzu przyjemnego
z pozytecznym, rzadkie chwile wol-
nego czasu czesto spedzam, gotujac.
Lacze sktadniki nieraz w sposob inno-
wacyjny i zaskakujacy, ale i silnie na-
wiazujacy do tradycji, uzywam tylko
produktéw naturalnych. Pomyslatam,
ze kosmetyki - ktore nakladamy prze-
ciez na zywa tkanke skory i ktérych
skladniki penetruja w glab do innych
tkanek - powinny by¢ ,przyrzadza-
ne” z réwna dbalo$cig i maestrig, jak
wybitny szef kuchni przyrzadza swe
popisowe dania.

Franczyza stawia
wymagania

Franczyza pojawita si¢ w mojej firmie,
zeby przyspieszyc rozwoj marki,
nagtosnic ja i wypromowac. Jest
ona znakomitym narzedziem pod
warunkiem dobrego porozumienia
miedzy dawcq a biorca licencji. Jako
dawca licencji wiem, czego chce:
daje gotowy luksusowy produkt,
logo, catosciowg, przemy$lang
koncepcje mojej marki. Zaktadam,
ze franczyzobiorca akceptuje moja
propozycje i podziela moj punkt
widzenia. Jezeli sie rozumiemy,
wspotpraca utozy sie pomysinie.

Anna Pikura
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W moich biokosmetykach holduje wigc
kosmetycznej ,,kuchni molekularnej”,
wykorzystujac najnowszg technologie
do serwowania czystej natury.
Réwnolegle pracowalismy w Kli-
nikach Odnowy Kolagenowej (pierw-
sza powstala na samym poczatku we
Wroclawiu, kolejne w Warszawie, Kra-
kowie, Gdyni i Poznaniu, niektére we
franczyzie). W Klinikach nasza kadra
zawodowych kosmetologéw poszukuje
wcigz nowych mozliwosci zastosowa-
nia kolagenu aktywnego biologicznie
i naszych biokosmetykéw. Opracowa-
lismy w tym celu unikatowe masaze fir-
mowe ANNA PIKURA, a takze szereg
innowacyjnych zabiegéw manualnych.
Wkrétce postanowilam poszerzy¢
oferte mojej marki o game urzadzen
wykorzystujacych najnowszg mysl na-
ukowg i techniczng. Zgodnie z duchem
mojej marki zaplanowalam, ze beda to
urzadzenia catkowicie bezpieczne dla
zdrowia, bezinwazyjne i bezbolesne,
lecz efekty takich zabiegéw musiaty by¢
poréwnywalne z rezultatami medycyny
estetycznej — widzialne i mierzalne.
Biorac pod uwage, ze moja marka
ANNA PIKURA ma zaledwie trzy lata,
uwazam, ze odniesliémy sukces: marka
staje si¢ coraz bardziej rozpoznawalna,
cieszy si¢ prestizem i uznaniem, zdoby-
wa nagrody, grono klientéw rosnie.
Cho¢ ceny sg z wysokiej potki, to
staramy sig, aby byly mimo wszystko »
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» dostepne dla tego, kto zapragnie z nich
skorzysta¢. Ceny zabiegow w Klinikach
Odnowy Kolagenowej sg na kieszen
przecietnego Kowalskiego, w naszym
sklepie internetowym regularnie moz-
na korzysta¢ z atrakcyjnych promocji.

Najwazniejsze dla mnie s3 opinie
klientéw, a klienci wracaja do nas wier-
nie od samego poczatku. Czesto z nimi
rozmawiam i bardzo lubig¢ te rozmowy,
to dla mnie wazne zrédlo informacji
o moich produktach. Klienci mniej za-
mozni zwierzaja si¢ nieraz, ze zamiast
kupowa¢ kilka innych kosmetykow,
wolg odlozy¢ na jeden mdj produkt, bo
przekonali si¢, ze naprawde warto. To
dla mnie niezwykle satysfakcjonujace.

Cho¢ marka jest tak mloda, od po-
czatku mysle o jej rozwoju zagranicz-
nym.

Od lat mamy klientéw za granica,
ktérzy regularnie zaopatruja si¢ w na-
szym sklepie internetowym. Prowa-
dzimy rozmowy w sprawie przedsta-
wicielstw i Klinik za granica, liczac
zwlaszcza na zainteresowanie docenia-
jacych luksus kobiet Wschodu - Dale-
kiego i Srodkowego, a takze oczywiscie
rynkéw amerykanskiego i europejskie-
go. Regularnie bywam na najwigkszych
$wiatowych targach kosmetycznych -
ostatnio w Dubaju czy na Cosmoprof
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Koszt franczyzy

0d 55-65

tys. zt netto

za wystroj oraz ok. 10 tys. zt
netto za zatowarowanie - tyle
wynosi przewidywana kwota
inwestycji w Klinike 0dnowy
Kolagenowej Anna Pikura.

w Hongkongu. Przygladam si¢ najnow-
szym trendom w kosmetologii iz duma
zauwazam, Ze moja oferta wpisuje si¢
w $wiatowg awangarde i jest naprawde
wyjatkowa.

Koncentrujemy si¢ wiec na wcho-
dzeniu na rynki zagraniczne, mimo to
w Polsce planuje otworzy¢ jeszcze kil-
ka Klinik, zaréwno wiasnych, jak i we
wspolpracy franczyzowe;.
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Nasza propozycja franczyzowa jest
unikatowa, inna od ofert na rynku ko-
smetycznym.

Udalo mi sie potaczy¢ luksusowy
charakter oferty z jej przystepnoscia
finansows.

Franczyzobiorca otrzymuje eksklu-
zywng marke, oryginalng, z kosmety-
kami klasy premium plus. To dojrzaly,
przemyslany produkt, elegancko poda-
ny, a przy tym czysto naturalny. Jest to
propozycja kompleksowa, pozwalajaca
zaoferowac klientowi produkty i ustugi
nie tylko ,,na miare”, ale i ,,od stép do
gltow”. Pakiet obejmuje tez liczne przed-
siewzigcia promocyjne i reklamowe na
famach wysokonaktadowych tygodni-
kéw 1 miesiecznikow - przy kazdej
reklamie podajemy adresy i telefony
wszystkich naszych salonéw i Klinik,
takze we franczyzie, mozna je znalez¢é
tez na mojej firmowej stronie interne-
towej.

Filozofia mojej marki jest przej-
rzysta, a oferta dla franczyzobior-
cow sformulowana w sposéb pro-
sty i przystepny. Bardzo sobie cenig
wspoélprace z ludzmi, ktérzy podzie-
laja moja wizje¢ i pragnienie §wiadcze-
nia ustug na najwyzszym swiatowym
poziomie.

Notowata: Helena Wolff m
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